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CRANBERRIES - LA TELEVISION, SUPPORT DE COMMUNICATION DU PETIT FRUIT ROUGE TENDANCE DES U.S.A

I.a récolte des cranberries

Lorsque pendant lété indien les champs
de cranberries du nord des Etats Unis se
transforment en mer rouge, la récolte
humide nest pas seulement une
attraction pour les touristes, mais des
images spectaculaires retransmises par la

télévision.
En France, en Octobre 2007, France 3 a
diffusé un reportage sur la récolte des
cranberries aux U.S.A, réalisation en direct
par une de ses journalistes. Le public a
vivement été intéressé.
En Allemagne, en Janvier et Février 2008, trois
télévisions ont émis sur la petite baie, fruit rouge des
Etats Unis.

CAMPAGNE DE TELEVISION REALISEE PAR 2 MARQUES NATIONALES

Printemps 2008

OCEAN SPRAY, AIDE A VOUS PROTEGER DE
L'INTERIEUR

Avec son jus de cranberry Classic et
dérivés, déja tres connus par le public,
aprés sa premiere campagne télévisée
sur le théme : Robinson Crusoe. Ocean
Spray vient de lancer, une nouvelle
campagne axée sur le bien étre et les
bienfaits santé.
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La consommation de jus de cranberry contribue a
diminuer la fixation de certaines bactéries E. Coli
sur les parois des voies urinaires.

Du 25 mars au 25 avril => 5 semaines
sur les chaines TF 1 et France

(Télévision hertzien cable/satellite)

Scénario : 2 amies sont dans un spa. L'une
prend un bain de boue et 'autre lui conseille
une alternative agréable pour prendre soin
de son bien-étre intérieur : boire Ocean
Spray (grace aux antioxydants uniques
de la cranberry qui limitent |'adhésion de
certaines bactéries dans le corps).

ARKOMEDIKA - ARKOPHARMA -
»CYS-CONTROL , EFFICACITE PROUVE ,,
Depuis le 20 Mars, la société Arkopharma
a lancé une campagne TV avec son produit
Cys-control, complément alimentaire a
base de cranberrie.

Scénario : Une jeune femme souffrant de
douleurs urinaires et l'aide apportée par
Cys control.

Signature : Efficacité prouvé 36 mg PAC
par jour demander conseil a votre méde-
cin et pharmacien.

Arkopharma la santé naturellement!

Autres supports de communication :

- Présent dans presse sous forme
d'annonces presse et d'articles «
publi-rédactionnel »

- Visite médicale aupres de médecins
généralistes et de gynécologues

- Réalisation de livrets afin d'informer
le grand pubilic sur les génes
urinaires et les mesures de prévention
existantes

PARLER CYSTITE N'EST PLUS TABOU !

Apres les émissions TV 2007 sur I'apport de la
cranberry dans la lutte contre les récidives, les
campagnes de presse, la référence a I'allégation
AFSSA Avril 2004 - Saisine 2003 (SA.0352),

des produits sur le marché, des adolescents
aux seniors ont parlent cystites sans retenue.
Des urologues ont lancé plusieurs appels et

informations sur la prévention des cystites

chez les jeunes adoslescentes ; et fait nouveau,
on en parle dans les écoles.

Linformation sur cette géne urinaire, ses con-
séquences et la prévention pourrait figurer

au programme scolaire dés la rentrée prochaine.
(Impact Médecin 13 Mars 2008 — Uro-sexologie).

La cranberry, notre amie pour la vie -
Conseiller la cranberry mais aussi de con-
sommer beaucoup d'eau et éduquer

sur I'hygiéne corporelle.

(Nutriform’Magazine Février/Mars 2008)

CYS CONTROL : GENES URINAIRES
RECEDIVANTES ? LA JUSTE DOSE POUR
UNE AIDE EFFICACE!

Complément alimentaire destiné aux personnes
désirant retrouver un confort urinaire.

Présenté en sachets afin de favoriser la prise
abondante de boisson.

Apporte 36mg de proanthocyanidines en 2
prises par jour: la consommation quotidienne
de 36 mg de proanthocyanidines contribue a
diminuer la fixation de certaines bactéries E.Coli
sur les parois des voies urinaires (avis de ’Agence
Francaise de Sécurité Sanitaire des Aliments du
6 avril 2004).

Teneur en cranberry : Poudre de canneberge =
36% soit 1,8 gramme par sachet
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COMMENT UN PETIT FRUIT ROUGE D'A!

Cranberries séchées —

Nouvelle Collection Printemps-Eté 2008

,Les cranberries séchées disponibles toute
l'année sur le marché frangais sont des
fruits colorés, acidulés, moelleux et riches
en fibres”

Pavé de printemps par
Festival des Pains

Avec le retour des beaux jours, la nature
se réveille, les papilles attendent d'autres
saveurs, les préoccupations de forme et
d'équilibre ressurgissent.

Pavé de printemps, exclusivité de Festival
des pains sera disponible chez tous les
artisans boulangers Festival des pains du
20 Mars au 20 Septembre 2008.

Sous un aspect rustique, ce véritable confit
écarlate, dévoilera sa saveur particuliere
issu de l'assemblage de farines avec des
flocons de blé, de sésame, des noisettes
et des pépites de cranberries. Sa goUt
inédit Iui est apporté par l'acidulé de la
cranberry séchée.

Pavé de 350 g — Prix moyen environ 1,90 €.

Apéritif — Snacking

Bien étre les
cranberries
séchées pré-
sentées par la

Maison Richard
Avec la montée des
tendances, cocktails
,afterwork”, before”
et le retour de l'instant
Lapéritif’, la Maison Richard innove, crée
et mise sur les nouvelles tendances, en
proposant a ses clients hotels, bars-res-
taurants des grignotages simples, gour-
mands, santé parmi lesquels la cranberry

séchée riche en polyphénols.

Une sélection signée Maison Richard

Show News

% SIAL 2008
™~ -du 19 au 23 Octobre
Ketplace . wse .
2008 a Villepinte
La cranberry est déja
annoncée comme |'un des fruits phare
du Salon 2008.

Tt Global Food HeY

Fruit logistica —Berlin
Pour la 7eme fois, le Cranberry
Marketing Committee a été
présent au Salon Fruit Logistica
du 07 au 09 Février 2008 - 43,000
visiteurs de 120 pays. ,Depuis
gue nous avons commenceé une cam-
pagne dans plusieurs pays européens,
Fruit logistica sest internationalisé et cela
donne une toute nouvelle signification
a notre présence’, indique Mike Rucier,
Directeur Marketing de l'organisation
venu spécialement des Etats Unis pour
rencontrer les partenaires commerciaux
du monde entier.

Alimentaria - Espagne :

Le Cranberry Marketing Committee fut
présent pour la premiére fois au salon
AlimentariaenEspagnedu 10au 14 mars.
Avec 5,000 exposants, cest l'un des salons
internationaux les pus importants pour
I'alimentation et les boissons. 150,000
visiteurs parmi lesquels 33,000 de pays
européens, qui se sont rendus a Barcelone.
Le but pour I'équipe Marketing du CMC
était de nouer les premiers contacts avec
la distribution et l'industrie espagnole
alors que le programme de Marketing
et de promotions pour les cranberries
américaines avaient été mis en place
dans ce pays, I'an dernier.




